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2.4 Wspotpraca gospodarcza i promocja

Kryteria merytoryczne szczegétowe (TAK/NIE)

Charakter kryterium
w/B
4

Bezwzgledne

Bezwzgledne

Definicja

5

Koszty promocji — koszty ponoszone na srodki, ktdrych celem jest umacnianie pozycji
przedsiebiorstwa oraz aktywizacja sprzedazy. Wydatki na promocje majg przyczynié sie
zwiekszeniu wiedzy na temat produktéw lub ustug oraz samej firmy w celu stworzenia dla
niej preferencji na rynku. Koszty promocji nie przekraczajg 49 % pozostatych kosztéw
kwalifikowanych projektu.

Koszty promocji — koszty ponoszone na srodki, ktérych celem jest umacnianie pozycji
przedsiebiorstwa oraz aktywizacja sprzedazy. Wydatki na promocje majg przyczynic sie
zwiekszeniu wiedzy na temat produktow lub ustug oraz samej firmy w celu stworzenia dla
niej preferencji na rynku.

Komisja Oceny Projektu weryfikuje zapisy Strategii rozwoju przedsiebiorstwa lub
wprowadzanego nowego modelu biznesowego.
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Os priorytetowa Il Konkurencyjna gospodarka
Dziatanie 2.4 Wspotpraca gospodarcza i promocja

Kryteria merytoryczne szczegétowe (TAK/NIE)

. Zrédto Charakter kryterium .
LP  Nazwa kryterium fiEe] W/B Definicja
1 2 3 4 5
Weryfikacja bedzie dokonywana w oparciu o nw. zatozenia.
Kryterium nie dotyczy projektéw ktérych realizacja dotyczy opracowania nowej strategii
lub nowego modelu biznesowego.
Model biznesowy — przyjeta przez firme dtugookresowa metoda na powiekszenie
i wykorzystanie zasobdw w celu przedstawienia klientom oferty przewyzszajacej oferte
konkurencji, przy jednoczesnym zapewnieniu organizacji dochodowosci. Dobry model
biznesowy ma na celu uzyskanie, a w pdZniejszym etapie utrzymanie, przewagi
konkurencyjnej. Z modelu biznesowego powinna wynika¢ mozliwosé oceny koncepcji,
Ocena jakosci optacalnosci i ryzyka nowego przedsiewziecia.
3 i wykonalnosci Whniosek wraz Bezwzgledne Model biznesowy powinien zawierac:
strategii/modelu z zatacznikami 1. Wstep: co spowodowato, ze podjeto prace nad nowym produktem/ustugg; jaka jest

biznesowego. wizja; jakie s3 cele stawiane wobec projektu.

2. Grupy docelowe odbiorcow: do kogo kierowane bedg produkty — jakich segmentéw
klientow; czym wyrdznia sie dana grupa, jakie ma zwyczaje zakupowe i potencjat.

3. Proponowane produkty: jakg wartos¢ bedzie dostarczona klientowi; jakie korzysci on
uzyska poprzez zakup produktéw; na jakg potrzebe odpowiada rozwigzanie; do jakiej
grupy docelowej kierowane beda poszczegdlne produkty, jakg przewagg konkurencyjng
dysponuje przedsiebiorstwo.

4. Kanaty dystrybucji: w jaki sposéb przedsiebiorstwo chce dotrze¢ ze swojg ofertg do
klientow; ktére kanaty majg by¢ kluczowe, a ktore uzupetniajgce; w jaki sposdb te
kanaty odpowiadajg zwyczajom zakupowym klientow.

5. Strategia marketingowa: w jaki sposéb bedg budowane relacje z przysztymi klientami;
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Kryteria merytoryczne szczegétowe (TAK/NIE)

Charakter kryterium
wW/B
4

Definicja
5

jakie interakcje z klientem beda dokonywane w procesie sprzedazy i obstugi, jakie beda
formy komunikacji i promocji.

6. Zasoby: jakie sg kluczowe zasoby niezbedne do rozwoju produktu i sprzedazy, czy maja
one by¢ zapewnione w ramach firmy, czy zakupywane na rynku.

7. Partnerzy biznesowi: kim sg gtéwni dostawcy lub podwykonawcy, jaka bedzie ich rola
i znaczenie w projekcie.

8. Analiza finansowa — zrédfa przychodow i kosztdw: jaki bedzie sposdb ptatnosci i model
rozliczen; ile bedzie wynosita szacunkowa cena produktdow; poziom marzy; na ile
szacowane sg przychody w pierwszym kwartale lub roku — a ile w kolejnych, jakie sg
podstawowe grupy kosztowe i jak bedg sie one zmieniaé¢, jakich zyskéw
przedsiebiorstwo sie spodziewa.

Strategia rozwoju przedsiebiorstwa.

Strategia to okreslona koncepcja systemowego dziatania (plan dziatan), polegajgca na
formutowaniu zbioru dtugookresowych celéw przedsiebiorstwa i ich modyfikacji
w zaleznosci od zmian zachodzacych w jego otoczeniu, okreslaniu zasobdw i srodkéw
niezbednych do realizacji tych celéw oraz sposobdéw postepowania (regut dziatania,
dyrektyw, algorytmdéw) zapewniajgcych optymalne ich rozmieszczenie i wykorzystanie
w celu elastycznego reagowania na wyzwania rynku i zapewnienia przedsiebiorstwu
korzystnych warunkéw egzystencji i rozwoju.

Na strategie przedsiebiorstwa sktada sie piec¢ zasadniczych elementéw: misja firmy,
domena dziatania, przewaga strategiczna (silna strona), cele strategiczne oraz
funkcjonalne programy dziatania.
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Kryteria merytoryczne szczegétowe (punktowane)

Definicja

6

Oceniane bedg rezultaty projektu. Kryterium powigzane jest ze wskaznikiem rezultatu
,Liczba podpisanych kontraktéw handlowych”.

Kontrakt handlowy powinien zawierac nastepujgce elementy: preambute (wstep), zakres
kontraktu, sposéb dostarczenia towaru/ustugi, cene i Srodek ptatniczy, okres ptatnosci,
dokumentacje techniczng, okres gwarancyjny i warunki rekojmi, zasady arbitrazu

w wypadkach nieporozumien, warunki szczegdlne, wystgpienie nieprzewidzianych
okolicznosci.

Kontraktem handlowym nie s3 zlecenia handlowe, natomiast powinny one stanowié jego
efekt.

Bierze sie pod uwage jedynie nowe kontrakty handlowe podpisane w wyniku
otrzymanego wsparcia z podmiotami zewnetrznymi, niezaleznymi pod wzgledem
organizacyjnym i prawnym od Wnioskodawcy oraz niepowigzanymi, w rozumieniu art. 3
Zatgcznika nr 1 do Rozporzadzenia Komisji nr 651/2014 z dnia 17 czerwca 2014 r.

0 pkt - < 5 zadeklarowanych do podpisania kontraktéw;

1 pkt - 2 5 < 10 zadeklarowanych do podpisania kontraktéw;

2 pkt - >10 zadeklarowanych do podpisania kontraktow.
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1

Nazwa kryterium

2

Wprowadzenie
produktu/ustugi na
nowy rynek
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2

Kryteria merytoryczne szczegétowe (punktowane)

Punktacja

5

0 lub 3 pkt

0 -4 pkt

0 pkt — Nie;

3 pkt — Tak.
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Definicja

6

Czy w wyniku realizacji projektu nastgpi wprowadzenie produktu/ustugi na nowy rynek
zagraniczny lub nowego produktu/ustugi na rynek zagraniczny? Bada sie czy
opracowywane i wdrazane nowe/istniejgce modele/strategie biznesowe pozwolg na
intensyfikacje kontraktéw z miedzynarodowym srodowiskiem gospodarczym i rozwdéj

eksportu.

Wktad wtasny wyzszy od minimalnego:

<5% -0 pkt;

>5% < 12% - 1 pkt;
>12% < 20% - 2 pkt;
>20% < 30% - 3 pkt;

>30% - 4 pkt.
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Kryteria merytoryczne szczegétowe (punktowane)

Punktacja
5
0—2 pkt
0 -2 pkt

Definicja
6
0 pkt — projekt nie prowadzi do zmian organizacyjnych/procesowych;

2 pkt - projekt prowadzi do zmian organizacyjnych/procesowych;

Ocenie podlegajg m.in. zapisy strategii rozwoju przedsiebiorstwa, regulamin
organizacyjny.

Zmiana organizacyjna— obejmuje wprowadzenie znaczgcych zmian w strukturach
organizacyjnych, wdrozenie zaawansowanych technik zarzagdzania, wdrozenie nowych lub

znaczgco zmienionych strategii.

Zmiana procesowa— oznacza wprowadzenie do praktyki w przedsiebiorstwie nowych lub
znaczgco ulepszonych, metod produkcji lub dostaw.

0 pkt — projekt nie dotyczy kluczowych lub potencjalnie kluczowych obszaréw rozwoju
wskazanych w RSIW02020;

1 pkt - projekt dotyczy potencjalnie kluczowych obszaréw rozwoju wskazanych
w RSIW02020;

2 pkt - projekt dotyczy kluczowych obszarédw rozwoju wskazanych w RSIW02020.
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Kryteria merytoryczne szczegétowe (punktowane)

Punktacja
5

0 -3 pkt

0-1 pkt

Definicja
6

0 pkt. — brak eksportu;

1 pkt. — wielkos¢ eksportu < 5%;

2 pkt. - wielkosé eksportu = 5% < 20%;
3 pkt. - wielkos$¢ eksportu > 20%.

Ocenie podlega wartos¢ przychoddéw pochodzacych z eksportu w okresie 3 ostatnich lat
obrotowych poprzedzajgcych rok, w ktérym zostat ztozony wniosek o dofinansowanie,
w stosunku do wielkosci przychodéw ogdétem w okresie 3 ostatnich lat obrotowych
poprzedzajgcych rok, w ktérym zostat ztozony wniosek o dofinansowanie.

0 pkt —wprowadzany produkt/ustuga nie stanowi oferty konkurencyjnej w stosunku do
oferty istniejgcej na danym rynku;

1 pkt — wprowadzany produkt/ustuga stanowi oferte konkurencyjng w stosunku do oferty
istniejgcej na danym rynku.

Konkurencyjnos$¢ danego produktu/ustugi bedacej przedmiotem projektu

i przedstawionej w dokumentacji projektowej, oceniana jest na podstawie analizy,

czy dany produkt/ustuga pozwala na zaoferowanie klientowi ustug lub produktéw
odpowiadajgcych jego oczekiwaniom, a lepszych niz oferty konkurencji. Wyraza sie to

w wyzszej jakosci produktu, nizszej cenie, lepszej obstudze lub bardziej kompleksowym
zaspokojeniu potrzeb klienta. Ocena przeprowadzona bedzie na podstawie szczegétowego
opisu przewagi konkurencyjnej zawartego w biznesplanie.
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Kryteria merytoryczne szczegétowe (punktowane)

Punktacja

5

1-3 pkt

0-3 pkt

Definicja
6
1 pkt — projekt indywidualny;

2 pkt — projekt realizujgcy jednoczesnie dwa typy projektow;
3 pkt - projekt kompleksowy.

Projekt indywidualny — realizowane zadanie dotyczy tylko | lub Il Typu projektow;
Projekt kompleksowy - projekt zawierajgcy elementy dotyczace rozwijania wspdtpracy
gospodarczej, tworzenia nowych modeli biznesowych, strategii oraz promocji
przedsiebiorstwa ( projekt obejmuje |, Il oraz lll Typ projektéw).

Typ Il projektéw moze by¢ realizowany tylko tgcznie z Typem | lub Typem II.

Typy projektéw mozliwych do realizowania wskazane w SZOOP RPO WO 2014-2020.

Oceniane bedzie logiczne i tematyczne powigzanie projektu z innymi
projektami/inwestycjami realizowanymi/zrealizowanymi przez wnioskodawce.

0 pkt — brak komplementarnosci;
1 pkt — komplementarny z 1 projektem/inwestycjg;
2 pkt — komplementarny z 2 projektami/inwestycjami;

3 pkt- komplementarny z 3 i wiece] projektami/inwestycjami.
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1

Nazwa kryterium

2

Whioskodawca jest
przedsiebiorstwem
we wczesnej fazie
rozwoju lub
przedsiebiorstwem
nowozatozonym.

Whioskodawca jest
przedsiebiorstwem
ekologicznym lub
whniosek dotyczy
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ekologicznych.

Zrédto
informacji
3

Whiosek wraz
z zatgcznikami

Whiosek wraz
z zatgcznikami

Waga
4

2

Punktacja

5

2 pkt

3 pkt
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Kryteria dodatkowe
Definicja

6

Przedsiebiorstwo we wczesnej fazie rozwoju — przedsiebiorstwo, ktérego okres
funkcjonowania wynosi > 3 miesigce < 24 miesiace.

Przedsiebiorstwo nowozatozone — przedsiebiorstwo, ktérego okres funkcjonowania na
rynku jest < 3 miesigce.

Przedsiebiorstwo ekologiczne - przedsiebiorstwo zwigzane z alternatywnymi paliwami,
energig odnawialng i innymi zaawansowanymi technologiami nakierowanymi na
ekologizacje rozwoju.

Ekologizacja rozwoju — to z jednej strony — nadanie rozwojowi produkc;ji i konsumpcji oraz
postepowi spotecznemu takiego kierunku, ktéry pozwoli trwale zachowac zasoby
i wartosci sSrodowiska, a z drugiej strony — aktywnie chroni¢ srodowisko przyrodnicze.

Inwestycje ekologiczne — inwestycje majgce na celu ograniczenie negatywnego wptywu

na $rodowisko kurczacych sie nieodnawialnych surowcéw energetycznych poprzez
zastgpienie ich surowcami odnawialnymi.
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LP
1

Nazwa kryterium

2
Tematyka wydarzenia
gospodarczego jest
zgodna z zakresem
dziatalnosci
przedsiebiorstwa
wskazanej
w posiadanej
strategii, istniejgcym
modelu biznesowym.

Zasieg ,wydarzenia
gospodarczego”.

Zaangazowanie
whioskodawcy
w wydarzenie
gospodarcze.

Zrédto
informacji
3

Whiosek wraz
z zatgcznikami

Whniosek wraz
z zatgcznikami

Whiosek wraz
z zatgcznikami

Waga
4

2

2

Punktacja

5

0 lub 2 pkt

1 -3 pkt

1 -3 pkt
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Kryteria dodatkowe

Definicja
6
0 pkt — tematyka wydarzenia gospodarczego nie jest zgodna z zakresem dziatalnosci

przedsiebiorstwa jednakze wynika z posiadanej strategii lub modelu biznesowego;

2 pkt — tematyka wydarzenia gospodarczego jest zgodna z zakresem dziatalnosci
przedsiebiorstwa wskazanej w posiadanej strategii lub modelu biznesowym.

1 pkt — impreza o zasiegu regionalnym;
2 pkt —impreza o zasiegu krajowym;

3 pkt — impreza o zasiegu miedzynarodowym.

1 pkt —Wnioskodawca jest jedynie wizytatorem wydarzenia gospodarczego;
2 pkt “Wnioskodawca jest wystawcg podczas wydarzenia gospodarczego;

3 pkt — Whnioskodawca jest organizatorem/wspdtorganizatorem wydarzenia
gospodarczego.

12



